


گردشگری ورزشی

چكيده 
فرار انسان ها از زندگی ماشینی و تمایل به انجام فعالیت های ورزشی و تفریحی در طبیعت بستر مناسبی را برای سرمایه گذاری در صنعت گردشگری فراهم آورده است. با توجه به سه عنصر مهم گردشگری یعنی جاذبه های فرهنگی، طبیعی و ورزشی که به عبارتی سه موتور توسعه پایدار محسوب می شوند، مقوله ای به نام گردشگری ورزشی شکل می گیرد. گردشگري يک صنعت علم رو به رشد بين المللي است و گردشگري ورزشي يک بخش از بازاري است که به سرعت در حال پيشرفت است. از این رو کشورهای مختلف در پی آن هستند تا با بهره گیری از تمامی پتانسیل های ورزشی کشور خود و گرفتن امتیاز میزبانی رویدادهای بین المللی، ملی و منطقه ای، گردشگران ورزشی بیشتری را از سراسر دنیا به منطقه خود جلب نموده و از درآمد های سرشار ارزی آن منتفع گردند.
استان اصفهان با برخورداری از پتانسیل ها و جاذبه های بی شمار فرهنگی، طبیعی و ورزشی و بر اساس سند راهبردی ورزش استان که بر مبنای آن استان اصفهان تا سال 1394 تبدیل به پایتخت ورزشی ایران می گردد، لزوم بهره گیری از پارامترهای گردشگری ورزشی استان را در دستیابی به اهداف تعیین شده دوچندان می سازد. 
نویسندگان این مقاله، بر اساس مشاهدات و بررسی اسناد مرتبط در زمینه گردشگری و ورزش استان اصفهان و با بهره گیری از مطالعات انجام گرفته در کشورهای صاحب نام در زمینه گردشگری ورزشی در پی آن هستند تا با معرفی این پتانسیل ها، دستیابی به شعار «گردشگری بر مبنای ورزش با ارزش و با اقتدار استان» را جامۀ عمل بپوشانند.

واژه‌هاي كليدي: گردشگری پسامدرن، گردشگری ماجراجویانه، گردشگری ورزشی، گردشگر ورزشی.


1- مقدمه 
گردشگری به عنوان بزرگ ترین و پر رونق ترین صنعت جهان بشمار می رود. انتظار می رود که در قرن بیست و یکم که قرن برداشتن گام های طلایی در جهت حفاظت از طبیعت معنویت و سلامت می باشد نیز، این صنعت پیشتاز بوده و سیر صعودی آن ادامه یابد. مزایا و منافع اقتصادی حاصل از گردشگری، جلوه های جغرافیایی و ویژگیهای مفرح آن بسیار جالب توجه است و بیشتر مطالعات و تحقیقات انجام شده به این موارد پرداخته اند اما متأسفانه در مورد سیاست گردشگری و به ویژه فرآیند سیاستگذاری در خصوص گردشگری ورزشی کار چندانی نشده و اهمیت آن به طور کامل شناخته و درک نگردیده است لذا یکی از اساسی ترین فعالیت دولت ها طراحی و تدوین سیاست های عمومی است. اما در کشورهای صنعتی و همچنین در بسیاری از کشورهای در حال توسعه به هنگام طراحی و تدوین برنامه ها و سیاست های کلان به صنعت گردشگری به عنوان ابزاری مؤثر در ادامه روند توسعه توجه خاصی مبذول می شود (لی 1988، پیرس 1992، 1982، ریشتر1989، ویلیامز 1988، هریسون 1992، اسمیت 1994، هال 1995 و 1994). مسئله گردشگری ورزشی به حدی مهم است که کمیته بین المللی المپیک[footnoteRef:1] و سازمان جهانی جهانگردی[footnoteRef:2]، کنفرانس های بین المللی را برای تجزیه و تحلیل مسائل مربوط به گردشگری ورزشی در خلال بازیهای المپیک برگزار و در جهت اخذ تفاهم نامه مشترک بین دو سازمان تلاش می کنند. [1:  . International Olympic Committee  ]  [2:  .World Tourism Organization] 

در اثر تلاش های انجام گرفته، امروزه پيوند ميان گردشگری و ورزش نوع جديدي از جهانگردي را ايجاد نموده كه جنبه هاي مختلف و متنوعي را در بر مي گيرد. گستره وسيعي كه از فعاليت هاي هيجاني نظير گردشگری ماجراجویانه[footnoteRef:3] شروع شده و تا فعاليت هاي تمدد اعصاب[footnoteRef:4] را در بر مي گيرد. چرا كه به همان ميزاني كه سليقه ها و تمايلات متفاوتي براي افراد متصور است، به همان مقدار دامنه فعاليت هاي گردشگری ورزشي نيز گسترش می یابد. بدين لحاظ تجميع سه شاخه از فعاليت هاي انساني يعني گردشگری، ورزش و سلامت تشكيل دهنده ساختار جديد و جامعي براي پر كردن اوقات فراغت و تفريح همراه با نشاط روحي و جسمي انسانها گرديده است . [3: . Adventure Tourism]  [4:  . Recreation Tourism] 

[bookmark: _GoBack]ورزش های تفریحی از مناسب ترین و شاید ضروری ترین گونه های گذران اوقات فراغت در عصر حاضر است. پیشرفت های عظیم صنعتی و در پی آن زندگی ماشینی، موجب شده که انسان ها هر چه بیشتر کم تحرک شوند و در معرض فقر حرکتی قرار گیرند ]جلالی فراهانی، 1388[. فعالیت های فراغتی و ورزش های تفریحی، اگر در قالبی صحیح انجام پذیرند، تأثیر بسیار زیادی بر رشد اقتصادی، توسعۀ پایدار و ایجاد محیط زیستی سالم تر خواهند داشت.
از آنجا كه گردشگـري پسامدرن گونه اي حق گذران اوقات فراغت را در عصـر فرا ـ پسامدرن شكل مي دهد ]پاپلي يزدي و سقايي، 1382[ . گردشگری ورزشي نيز گونه اي از گردشگري پسا مدرن محسوب مي شود. از اين رو دو مقوله گردشگری و ورزش از ارتباط متقابل، تنگاتنگ و تاثيرگذاري سود مي‌جويند، به‌گونه‌اي كه ورزش حجم قابل توجهي از افراد را به سفر وا مي‌دارد و رويدادهاي بزرگ ورزشي، به خودي خود از مهمترين جاذبه‌هاي دوره‌اي كشورها به حساب آمده و تاثير بسزايي در وجهه گردشگري كشورهاي ميزبان دارد Ritchie,2002] [.
 برگزاري انواع مسابقات جهاني، ملي، منطقه اي انگيزه اي قوي براي حضور و شركت مردم در محل برگزاري مسابقات را فراهم آورده است. جام جهاني فوتبال كه هر4 سال یک بار در يكي از كشور ها برگزار مي گردد، خود نمونه گوياي اين رخداد ورزشي است. به نحوي كه همه كشور هاي ميزبان از چندين سال قبل اقدام به برنامه ريزي هاي جامع و كلان، جهت ساخت تاسيسات زيربنايي و روبنايي در كشور خود مي نمايند. 
نظير اين رخداد به نحو بسيار گسترده تر در المپيك تجلي مي يابد. المپيك نه تنها به عنوان يك اجتماع ورزشي و انجام مسابقات در رشته هاي مختلف مطرح است بلكه به عنوان يك واقعه عظيم و كم نظير در سطح جهان محسوب مي گردد. امري كه هر چهار سال يكبار اتفاق افتاده و تحولات عظيمي در همه ابعاد، سياسي، اقتصادي، اجتماعي، فرهنگي و ورزشي ميان كشورها ايجاد مي نمايد. علاوه بر اين مسابقات بين المللي كه در دوره خاص و محدوده زماني مشخص انجام مي گيرد زمینه ای را فراهم ساخته تا مسئولين و برنامه ريزان ورزشي کشورها به شناسایی استعداد ها و پتانسيل هاي موجود در كشور خود اقدام نموده و با رویکرد بومی سازی به ايجاد مراكز ورزشي با محوريت يك يا چند رشته ورزشي خاص مبادرت نمايند.
کشورهاي اسپانيا، استراليا، آمريکا و فرانسه، ازجمله كشورهاي موفق در حوزه گردشگري ورزشي هستند، در آسيا نيزكشورهايي مانند امارات و ترکيه حضور در اين عرصه را تجربه كرده و البته در همين زمان کوتاه، نيز درآمدهاي خوبي هم داشته اند. چنانچه در تركيه سرمايه‌گذاري‌هاي خوبي در زمينه ايجاد اردو‌هاي ورزشي انجام شده و تركيه مقصد خوبي براي ايجاد اردوهاي تيم‌هاي ورزشي محسوب مي‌شود. كشور كره با برگزاري مسابقات ويژه در ورزش هاي رزمي خصوصاً تكواندو هر ساله در آمد سرشاري را نصيب كشور خود مي نماید. عوايد این کار تنها معطوف به برگزاري مسابقات نبوده و عرصه هاي آموزش فنون و تربيت مربي و نهايتاً تربيت ورزشكار را در بر مي گيرد.
كشورهـای كوهستاني اروپاي مركـزي، نظير سويس و اتريش كه به لحاظ شرايط اقليمـي مناسب ورزش هاي زمستاني نظير، اسكي، هاكي و نظاير آنها هستند، با ايجاد تأسيات زير بنايي جهت راه اندازي فعاليت هاي گردشگری ورزشي توانسته اند قسمت عمده اي از درآمد سرانه ملي خود را از اين طريق تأمين نمايند. به اين ترتيب هر كشوري با توجه به موقعيت جغرافيايي و متعاقب آن شرايط آب و هوايي خاص خود مي تواند محل توليد و ارائه يك يا چند نوع خدمات ورزشي و به دنبال آن خدمات مسافرتي و گردشگری باشد.
كشور ايران به دليل دارا بودن شرايط جغرافيايي، تاريخي، فرهنگي، مذهبي و همچنين برخورداري از پتانسيل هاي طبيعي لازم، از جمله غني ترين كشورهاي دنياست كه توان جذب گردشگران بسياري را دارد. با توجه به موارد ياد شده، گردشگری ورزشي مي تواند شرايط مطلوب تر و مناسب تري را به لحاظ فرهنگي و ارزشي، نسبت به ديگر انواع گردشگري، ايجاد كند.
با توجه به برنامة پنج سالة چهارم كه در آن مقرر شده است سالانه دو ميليون و 500 هزار نفر گردشگر جذب ايران شوند و نيز در راستاي تحقق آرمان هاي كميتة بين المللي المپيك و سازمان جهاني جهانگردي، سال 2004 به عنوان «سال گردشگری» و سال 2005 به عنوان «سال ورزش»، توسط سازمان ملل متحد و نظر به اهميت توسعه و ارتقاي ورزش كشور، با يك برنامه ريزي دقيق و اصولي توسط سازمان ميراث فرهنگي، صنايع دستي و گردشگري و همچنين سازمان تربيت بدني و كميتة ملي المپيك و ديگر دستگاه هاي مسئول، مي توان بخش عظيمي از گردشگران را از طريق گردشگری ورزشي جذب كشور كرد. از جمله مناطق برتر در اجرای این مهم، استان اصفهان می باشد.
استان اصفهان به عنوان پایتخت هنر و فرهنگ ایران زمین، پتانسيل‌هاي لازم براي راه‌اندازي مكان‌هاي مختلف و ايجاد سايت‌هاي مجهز ورزشي را در سطح مناسبي دارا است كه بايد با ايجاد و فراهم آوردن زيرساخت ها در نواحي مختلف استان، مجتمع هاي گردشگري ورزشي و اردوهاي مناسب ساخته شود.
تأكيد بر ورزش‌هاي بومي مي تواند يكي از مزيت‌هاي استان اصفهان براي توسعه توريسم ورزشي خود محسوب شود چنانچه امروزه تلاش مسئولان و برنامه‌ريزان ورزشي دنيا نيز بر تخصصي تر كردن رشته‌ها و بومي‌سازي آن‌ها است. استان اصفهان نيز به دليل داشتن ورزش‌هاي مختلف بومي و سابقه متمادي در اين ورزش‌هامي‌تواند با معرفي اين ورزش‌ها براي ورود به المپیک زمینه توسعه گردشگری ورزشی خود را فراهم آورد و از اين طريق درآمد سرشاري را نصيب كشور  و استان گرداند.

2- مبانی نظری پژوهش
گردشگري پسامدرن: را مي‌توان فرآيندي دانست از مجموعه عوامل اقتصادي، اجتماعي ـ فرهنگي و محيطي كه در يك سبك زندگي اكسپرسيونيستي به هم پيوند مي‌خورند و واكنش‌هاي بسياري را براي لذتِ تجربه كردن، در بسياري از سطوح معرفتي در چارچوب هستي شناختي و پايبندي به اكنون چه در جامعه و چه در خود سبب مي‌شوند ]پاپلی یزدی، سقایی، 1386[.
گردشگری ورزشی: به فعاليتي اطلاق مي‌گردد كه طي آن مردم از محلي به محل ديگر به جهت پر كردن اوقات فراغت، تقويت قواي جسمي و رواني، شركت در نمايشگاه ها يا رويدادهاي ورزشي به عنوان تماشاگر و يا حتي برقراري روابط اجتماعي به صورت ورزش ، مسافرت و حداقل به مدت 24 ساعت و حداكثر تا يك سال در آن جا بمانند و به سه شكل فعاليت هاي زمان تعطيلي مرتبط با ورزش، فعاليت هاي ورزشي آخر هفته و توريسم رويدادهاي ورزشي متجلي مي‌گردد [Gammon & Robinson, 2003].
گردشگر ورزشی: شخصي است که توسط یک تور ورزشی در رشته ورزشی دلخواه به عنوان تماشاچی از فعالیت ورزشی  همانند بازی های آسیایی، جهانی، بازیهای المپیک و یا المپیادهای داخلی بازدید مي نماید و یا تمایل دارد در رویدادهای ورزشی مشارکت نماید. گردشگران ورزشی می توانند بر اساس اهداف ورزشی به سه گروه الف ـ ب ـ ج تقسیم شوند . الف) مشارکت کنندگان در رویدادها (ورزشکاران) ، ب) تماشاچیان ورزشی ج) عاشقان ورزشی ـ مشارکت کنندگان ورزشی به آن دسته از اشخاص گفته می شود که هدف از سفر آنها مشارکت در رویدادهای ورزشی سازماندهی شده باشد ( رقابتی یا غیررقابتی ) ـ تماشاچیان آندسته از افرادی می باشند که هدف از سفر برای آنها حضور در رویدادهای ورزشی می باشد . عاشقان ورزشی آن دسته از اشخاص می باشند که هدف نخستین آنها از سفر شرکت در رویدادهای ورزشی است که خود تدارکات آن را مهیا ساخته اند  [Gibson, 1998].

2ـ 1ـ انواع گردشگری ورزشی
گردشگری ورزشی معمولاً به 3 نوع اصلی تقسیم می شود:
       گردشگری ورزشی فعال، میزبان گردشگرانی است که به صورت فعال و در یک فعالیت ورزشی شرکت می کنند.
       گردشگری ورزشی مناسبتی،  میزبان  گردشگرانی است که تماشاگر یک واقعه ورزشی هستند.
       گردشگری ورزشی خاطره دوست (نوستالوژیک)، میزبان گردشگرانی است که برای دیدن یک مکان ورزشی نظیر ورزشگاهی خاص یا جایگاه یادبود مشاهیر ورزش و.... سفر می کنند.
 از این میان گردشگری ورزشی فعال مورد توجه برنامه های مدیریتی توسعه بازار گردشگری با علایق خاص قرار می گیرد. این شاخه از گردشگری ورزشی که موجب شهرت منطقه گردشگری به عنوان مرکز برگزاری اردوهای آماده سازی می شوند، به دلایل زیر مشهور شده اند: خدمات درخشان طب ورزشی، امکانات متعدد تمرین ورزشی در سطح استانداردهای جهانی، تخصص در زمینه مدیریت اردوهای ورزشی، موقعیت جغرافیایی در منطقه، دسترسی ها و شبکه حمل و نقل مطلوب درون شهری و برون شهری برای کاهش زمان مسافرت بین مکان استقرار و مکان های ورزشی، ویژگی های طبیعی مناسب برای بعضی از ورزش ها، کیفیت و کمیت اردوگاه،آب و هوای مناسب و خوراک سالم.
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شکل 1ـ بخش های مختلف گردشگری ورزشی
2ـ 2ـ جايگاه گردشگری ورزشي در جهان
اهميت و جايگاه گردشگری ورزشي روز به روز رو به افزايش است و مؤسساتي نيز در اين زمينه تخصص يافته اند. برآورد ها نشان مي دهد كه در سال 2004 بيش از 70 ميليون نفر در جهان به منظور شركت در مسابقات ورزشي و بويژه تماشاي اين مسابقات جابه جا شده اند. مسابقات المپيك تابستاني و زمستاني، مسابقات جهاني، ملي و منطقه اي تبديل به جاذبة بزرگ گردشگري شده است. مسابقات فوتبال در سطوح مختلف، سهم بزرگي در جذب گردشگران ورزشي دارد. گردشگري ورزشي به اقتصاد مكمل گردشگري تبديل شده است.
مردمان بسياري از شهرها مي كوشند در مواقعي كه هتل هاي آن ها ظرفيت خالي دارند، با ترتيب دادن مسابقات ورزشي يا فستيوال ها و كارناوال هايي از ورزش براي كمك به صنعت گردشگري و هتل داري استفاده كنند. مطالعات بيانگر آن است كه 26 درصد از مردم كشور انگلستان، اهداف ورزشي را به عنوان هدف اصلي سفر برمي گزينند. در سال1998 ، نخستين جشنوارة بازي ها و تفريح هاي ملي ژاپن، به مدت چهار روز برگزار شد. در اين رويداد 14000 شركت كننده در 15 رشتة ورزشي به رقابت پرداختند. از آن سال به بعد، شمار توريست هاي منطقة ياماناشي، به سه ميليون نفر بالغ گرديد ]بهمن پور، مجتبوی، 1387[ .
صنعت گردشگری ورزشي، بحثي استراتژيك است كه قادر به جذب ده ها ميليون نفر تماشاگر (گردشگر) به سوي رقابت هاي المپيك و جام جهاني است. براي مثال، كشور استراليا به منظور برگزاري بازي هاي المپيك 2000 سیدنی، 7/1 بيليون دلار هزينه كرد و پيش بيني مي شود در طول 10 سال 5/4 بیلیون دلار درآمد کسب کند تا آن را صرف اصلاح سيستم هواپيمايي، حمل و نقل جديد و مراكز اقامتي و پذيرايي كند و علت اصلي آن حضور گردشگران ورزشي در اين كشور است.
در عصر حاضر، گردشگری ورزشي منبعي سرشار از سود و درآمد است، به گونه اي كه اين عامل به رقابتي وسيع و جدي ميان كشورهاي مختلف، به منظور گرفتن امتياز ميزباني رقابت هاي بزرگ بين المللي مبدل شده است.
هيئت گردشگري انگلستان (ETB) تخمين زده است كه بيش از 20 درصد از سفرهاي گردشگران در اين كشور، با هدف اولية مشاركت در فعاليت هاي ورزشي صورت گرفته است.  این در حالي كه بيش از 50 درصد از تعطيلات در آن كشور، به فعاليت هاي ورزشي اختصاص يافته است. نهاد بازرسي مسافرت كانادا (CTS) اعلام كرد كه در سال 1998 بيش از 37 درصد از سفرهاي خانوادگي در آن كشور، با اهداف ورزشي مرتبط بودند.


2ـ 3ـ پیامدهای مثبت گردشگری ورزشی
2ـ 3ـ 1ـ جنبه هاي اقتصادي
گردشگری ورزشي، تجارتي چند ميليون دلاري است كه داراي سريع ترين رشد یعنی نزدیک به 5/4 تریلیون دلار در سطح جهان است و بر اساس جدیدترین آمار تا اواخر سال 2011 حدود 10 درصد اقتصاد بومي را دربرگيرد. شهرها و مناطق مختلف در سراسر دنيا كه پذيراي تماشاگران مسابقات، گلف بازها، اسكي بازها، كوهنوردان، فوتباليست ها، راگبي بازها و اسپانسرهاي ورزشي هستند، در اين رشد 10 درصدي سهيم اند. 
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شکل 2ـ روند صعود درآمدهای ناشی از گردشگری ورزشی در جهان
منبع: سازمان جهانی جهانگردی (WTO)

باتوجه به شکل 1، بیشترین میزان درآمد ناشی از گردشگـری ورزشی مربوط به کشورهای شرق آسیا می باشد که در سال 2010، 1 بیلیون دلار و تا سال 2020 به 6/1 بیلیون دلار می رسد.
2ـ 3ـ 2ـ جنبه هاي فرهنگي و اجتماعي
گردشگری ورزشي باعث پر شدن اوقات فراغت و تفريح همراه با نشاط روحي و جسمي مردمان مي شود. همچنين سبب افزايش و تحكيم دوستي و صلح و حسن نيت بين ملت ها و نيز ايجاد نشاط و طراوت در جامعه مي شود. افزون بر اين، گردشگری ورزشي پل هاي ارتباطي ميان فرهنگ هاي گوناگون، شيوه هاي زندگي و باورهاي مردم ايجاد مي كند.
2ـ 3ـ 3ـ نقش صنعت گردشگري در گسترش ورزش
نظر به آن كه، هدف اصلي و ذاتي ورزش افزايش سلامتي از طريق پرداختن به آن است، از اين رو، گسترش ورزش را مي توان به افزايش ميزان مشاركت در ورزش در سطوح مختلف، از ورزش آموزشي و مدارس گرفته تا ورزش همگاني، قهرماني و حرفه اي تعبير كرد.
از ديدگاه گردشگري، توسعة ورزش مي تواند از يك مشاركت فعال در ورزش در زمان تعطيلات يا غير تعطيلات تا تجربة ورزشي غير فعال در حين گردشگري يا در محل مبداء اتفاق افتد. توسعة ورزش در مبدأ به كميت و كيفيت تأسيسات، برنامه ها و حتي آموزش هايي كه در اصل براي گردشگران فراهم شده است، بستگي دارد. تجارب گردشگري كه سبب توسعة ورزش مي شوند، ممكن است طي بازديد از يك جاذبة طبيعي، همانند مناظر زميني، دريايي و هوايي، يا فرهنگي و مصنوعي اتفاق افتد. همچنين، گسترش دادن ورزش مي تواند به دو حالت سازماندهي شده يا ناشي از فعاليت هاي مستقل گردشگري باشد. تأثيرگـذاري گردشگـري، منابع و جاذبه هاي آن به عنوان ابزار تسريع كننده توسعة ورزش به صورت زیر می باشد:


افزايش فعاليتهاي ورزشي از طريق جاذبه هاي گردشگري:
مناطق طبيعي همگي مي توانند منبع توسعة ورزش باشند. در ساليان اخير، ويژگي هاي مختلف و متنوع زمين، هوا و آب باعث ايجاد تعاريف تازه اي از تجارب ورزشي و حتي ايجاد ورزش هاي جديد يا توسعة ورزش هاي باستاني شده است. با توجه به اين كه جاذبه هاي جغرافيايي و فيزيكي گوناگوني يافت مي شوند كه تسخير پذيرند و آدمي نيز ذاتاً تمايل به بالا رفتن، به عمق رفتن و سريع رفتن دارد، اشكال مختلفي از ورزش پديد مي آيند كه اغلب بر پاية گردشگري اند. از جمله نمونه هاي عالي در اين زمينه، اسكي در شيب زياد[footnoteRef:5] است كه در ميان كساني كه به اسكي به عنوان فعاليت چالشي مي نگرند، رشـد يافته است. اين نوع اسكي، در شيب هاي 60 درجه و بيش تر انجام مي شود و دربرگيرندة سقوط از صخره هـاي بزرگ و پرواز در هوا است.كـوه هاي آلپ در اروپا، راكي در آمريكاي شمالي، آند در آمريكاي جنوبي و آلپ جنوبي در نيوزلند، اسكـي بازان ماجراجو را از كـل دنيا براي اين شيوه از توسعـة ورزش به خـود جلب مـي كند. تا دهة 80 ميلادي، دوچرخه سواري محدود به زمين هايي مي شد كه ويژة دوچرخه سواران بود. اما با ظهور نوع جديد دوچرخه (دوچرخةكوهستان)، اين ورزش نيز با تنوع و گستردگي بيش تري مواجه شد]، [Nepal ,2002. [5:  . Steep Skiing] 

وجود جريان هواي گرم از پايين به بالا[footnoteRef:6] اساس بسياري از ورزش هاي هوايي است. مكان هايي كه داراي مقادير بيش تري از اين جريان هوا هستند، براي اين گونه ورزش ها، همانند هنگ گلايدينگ[footnoteRef:7] مناسب اند. گردشگران و علاقه مندان صدها و هزاران كيلومتر بر روي زمين به جست و جو مي پردازند تا مناسب ترين مكان را بيابند. اكنون، ورزش هاي هوايي[footnoteRef:8] نيز از جملة اين ورزش ها به شمار مي روند كه به عنوان يك پديدة گردشگري، سبب گسترش ورزش مي شوند. بنابراين، در نتيجه وجود و تنوع منابع طبيعي در جهان، ورزش هاي زميني، هوايي و دريايي همچنان رو به گسترش اند. [6:  . Thermals]  [7:  . Hang gliding]  [8:  . Air Sport] 

گسترش ورزش از طريق برگزاري رويدادهاي ورزشي
شهرهاي مختلفي در جهان، همواره از فرصت گردشگري، به مثابة ابزاري براي ايجاد پايه هاي جديد اقتصاد و افزايش درآمدهاي خود استفاده مي كنند. رويدادهاي بزرگ ورزشي مي توانند بر گسترش بازارهـاي آيندة گردشگري تأثيرگذارند. اين كار از طريق جذب بازديدكنندگان به شهر يا كشوري صورت مي گيرد كـه در گذشته از آن جا بازديد نكرده باشند. براي مثال، در كانادا 40 درصد از تماشاگـران بازديدكننده در بازي هـاي المپيـك زمستانـي 1988 كـلـگـري[footnoteRef:9]، براي نخستين بار از اين شهــر بازديد مي كردند و 27 درصد هرگز نام آن شهر را در گذشته نشنيده بودند ]هنرور،1382 [. [9:  . Calgary] 

از ديگر فوايد ميزباني رويدادهاي بزرگ ورزشي، ايجاد فرصت براي استخدام و آموزش شمار بسياري داوطلبان به منظور كمك در زمينه هاي مديريتي و امور اداري است. اين داوطلبان معمولاً از كساني هستند كه در ورزش و در سطوح پايه مشغول به فعاليت اند و مشاركت مستقيم آن ها در رويدادهاي بزرگ ورزشي مي تواند سبب افزايش انگيزة آن ها و در نهايتاً افزايش سطح مهارت هاي آن ها شود.
گسترش ورزش از طريق حضور ورزشكاران و مربيان نخبه
گسترش سيستم حمل و نقل و ارتباطات سبب شده است تا ورزشكـاران آمـاتور و حرفـه اي به ميزان بيشتري اقدام به مسافرت به ديگر شهرهـا و كشورهـا بنمایند و در آن جا به تمـرين و رقـابت بپردازند. تيـم هاي مختلف در هر سطحي از تجربه كه باشند، مي كوشند به تورنمنت هاي مختلف بروند و تجربه كسب كنند و خود را بهتر از پيش نشان دهند. مطالعات نشان داده كه مسافرت هاي بين المللي كه توسط بازيكنان نخبة اين رشتة ورزشي صورت گرفته، در گسترش اين ورزش مؤثر بوده است.
برای مثال، در مسابقات تنيس ويمبلدون، برنامه اي تنظيم شده كه بر اساس آن برخي از تنيس بازان مشهور در روز شنبه به يك پارك محلي مي روند و در آن جا به بيش از 300 نفر از جوانان مبتدي تا پيشرفته تنيس آموزش مي دهند.
گسترش ورزش از طريق زيرساختهاي گردشگري در مبدأ
در پژوهش صورت گرفته توسط برامول[footnoteRef:10] در سال1997، 6/73 درصد از بازديدكنندگان ورزشي، بر اين ادعا بوده اند كه برگزاري رويدادهاي ورزشي بين المللي چهرة شهر را زيبا مي كند و تأسيسات ورزشي اي كه احداث مي شوند، شهر را به مكاني جذاب تر براي بازديد تبديل مي كند.  افزون بر اين، از تأسيسات بنا شده، مي توان به منظور مقاصد سرگرمي، فرهنگي و ورزشي براي گردشگران در طي ساليان متمادي استفاده كرد. [10:  . Bramwell] 

2ـ 4ـ پیامد های منفی گردشگری ورزشی
فعاليت هاي ورزشي همراه با استفاده از ماشين آلات در اكوسيستم هاي حساس و شكننده تأثيرات مخربي بر گياهان و جانوران و كل اكوسيستم ها مي گذارند. فعاليت هاي تفريحي همانند كوهنوردي، غارپيمايي، قايق راني، استفاده از وسايل موتوري از قبيل قايق هاي موتوري، ماشين هاي برف پيما، اتومبيل هاي مخصوص سواحل شني و موتور سيكلت هاي ويژة جاده هاي ناهموار، خطرها و آسيب هاي بسياري را براي سيستم هاي بيولوژيكـي بدنبال دارند. گياهان در اثر تماس مكانيكي چرخ اتومبيل ها يا لگـدكوبي گردشگران دچار خسارات فراواني مي شوند. تغييرات ايجاد شده در خاك يا فشردگـي آن سبب فرسايش مي شود [Ceballos-Lascurain, 1996]. 
انواع مختلفي از آلودگي هاي آب، هوا، صدا و ديداري مي تواند در اثر گسترش گردشگري در يك منطقه ايجاد شود كه در مقياس هاي فضايي از سطح محلي تا بين المللي تأثيرات گوناگوني دارند. مشكل دفع زايدات انساني توليد شده توسط گردشگران، آلودگي هواي ناشي از پرواز هواپيماهاي جت در سطح محلي تا تأثيرات گازهاي گلخانه اي و تخريب لاية ازن، آلودگي صوتي ناشي از تردد هواپيماها و تغيير در سيماي محيط زيست در اثر ساخت و سازها از پيامدهاي آلودگي ها به شمار مي روند.
از جنبه هاي فرهنگي و اجتماعي، هرچند گردشگري و طبيعت گردي داراي تأثيرات مثبتي در جوامع محلي و منطقه اي است، اما سبب پيامدهايي همانند تغيير الگوي مصرف و كاهش ارزش ها مي شود. بروز ناهنجاري هاي اجتماعي، فعاليت هاي غير اخلاقي، مادي گرايي و منفعت طلب شدن اجتماعي، افزايش هزينه هاي زندگي، فشار اجتماعي در خانواده ها، ايجاد تغيير و تضاد در بافت سنتي در بسياري از مناطق گردشگري جهاني تجربه شده است. توجه نداشتن به آداب، رسوم و سنت هاي محلي از سوي گردشگران، تغييرات فرهنگي و اجتماعي و كمرنگ شدن رسوم سنتي جوامع محلي به دليل ارتباط زياد اهالي بومي با گردشگران، بروز تضادها و سوء تفاهم هاي فرهنگي از ديگر عوارض حضور گردشگري در مناطق داراي جاذبه هاي گردشگری است.
2ـ5ـ قابلیت های گردشگری ورزشی استان اصفهان
2ـ5ـ1ـ گردشگری ورزشی رودخانه های استان اصفهان
زاینده رود شاهرگ حیاتی استان اصفهان، پرآب ترین رود فلات مرکزی ایران و مایۀ حیات فرهنگی، اجتماعـی و اقتصادی استان محسوب می گردد. علاوه بر زاینده رود، رودخانه های دیگـری نیز در استان اصفهان جریان دارند که عمدتاً در مناطق کوهستانـی جنوب و غرب و شمال غـربی این استان واقع اند. از جمله می توان به رودخـانه ماربـر اشاره کرد که سرتاسر منطقه پادنا درجبهـه شمالـی رشته کــوه دنـا را می پیماید و سپس با آب های جنوبی این رشته کوه یکی شده و به صورت رودخانه خرسان نهایتاً به کارون می ریزد. همچنین می توان از آب کوگان نام برد که در غرب این استان در شهرستان فریدون شهر جریان دارد و یکی از سرشاخه های اصلی رودخانه زالکی به شمار می رود که این نیز به نوبه خود به رودخانه بزرگ دز می پیوندد. در شمال غـربی استان هم از رودخانه گلپایگان می توان نام برد که پس از سـد گلپایگان با آب های دیگر یکی شده تشکیل رودخانه قمرود را می دهد که به دریاچه ی نمک می ریزد.
با توجه به جدول شماره 1، بیشترین دبی متوسط مربوط به رودخانۀ ماربر، کاسگان و گلپایگان است. با توجه به ویژگی های ذیل این رودخانه ها جهت انجام رفتینگ و فعالیت های گردشگری ماجراجویانه مناسب هستند.
مشخصات و ویژگی های رودخانه های مناسب برای رفتینگ:
1. عرض رودخانه زیاد باشد طوری که انجام مانور براي قایق رفتینگ امكان پذير باشد
2. عمق رودخانه باید در بیشتر مسیر رفتینگ عمیق باشد.
3. می بایست دسترسی به جاده وجود داشته باشد.
4. رودخانه از میان مناظر بکر گذر کند. 
5. کف رودخانه دارای موانع خطرناک نباشد.
6. در رودخانه نقطه و یا نقاطی مناسب برای شروع (به آب انداختن قایق) و نیز پایان (بیرون کشیدن قایق و بر پایی کمپ) وجود داشته باشد.
7. فاصله بین رپیدها مناسب باشد. رپیدهای بسیار نزدیک و یا بسیار دور مناسب رفتینگ نمی باشند.  
8. خطر ریزش سنگ از کوه قایق رانان را تهدید نکند.


جدول 1ـ رودخانه های مهم استان اصفهان
	نام رود
	مکان
	دبی متوسط
متر مکعب در ثانیه
	ملاحظات

	زاینده رود
	طول 360 کیلومتر
	5/9 تا 5/15
	دارای سد مخزنی

	مرغاب
	50 کیلومتری غرب نجف آباد
	2
	سد خمیران

	کاسگان
	شهرستان سمیرم
	25/4
	سرشاخه های رود کارون دارای بند انحرافی

	حنا
	شهرستان سمیرم
	84/1
	سد حنا

	گرموک
	شهرستان سمیرم
	4/0
	

	ماربر
	شهرستان سمیرم
	15
	از ارتفاعات دنا سرچشمه می گیرد

	اسفرجان و کهرویه
	شهرستان شهرضا
	46/0 تا 95/0
	سرشاخه قمرود، دارای بند قتلغ شاه

	گلپایگان
	قمرود
	15/4
	سد اختران

	خوانسار
	شهرستان خوانسار
	63/0
	

	خشک رود
	
	46/0
	دارای سد مخزنی

	لاخم پیچ
	روستای تجره
	19/0
	

	قهرود،چمرود، هنچن و بن رود
	
	
	رودخانه قهرود دارای سد مخزنی


منبع: آمارنامه اداره آب و فاضلاب استان اصفهان




شکل 2ـ برگزاری رشته های مختلف گردشگری آبی در رودخانه های استان اصفهان (از سمت راست، اسکی روی آب ، کانوپولو، ماهیگیری بگیر و رها کن)

سایر رودخانه های استان بر اساس حداکثر دبی متوسط جهت انواع ورزش های قایقرانی، شنا، ماهیگیری بگیر و رها کن[footnoteRef:11] و ... مناسب می باشد. در محل سدهای این رودخانه ها (زاینده رود، حنا، خمیران، کاسگان، اختران، قهرود) برگزاری فعالیت های اسکی روی آب، ماهیگیری، شنا و ... وجود دارد و این مناطق قابلیت مطلوبی در جذب علاقمندان گردشگری ورزشی رشته های آبی را دارند. [11:  . catch & release] 


2ـ5ـ 2 ـ گردشگری ورزشی کوه های استان اصفهان
کوه های استان اصفهان، را می توان در یک تقسیم بندی کلی به 2 بخش تقسیم کرد: بخشی که از پیشروی رشته کوه های زاگرس در استان اصفهان پدید آمده است و بخش دیگری که متعلق به رشته کوه های مرکزی ایران است. در مورد بخش اول می توان گفت که در حقیقت مرتفع ترین قسمت رشته کوه زاگرس یعنی دنا به شکل یک دیوار طبیعی استان اصفهان را از کهکیلویه و بویراحمد جدا می کند. و در مورد بخش دوم می توان به کوهستان کرکس اشاره کرد که در این استان واقع است و یکی از معروف ترین قله های رشته کوه های مرکزی ایران است. 
با توجه به جدول 2، بر مبنای بالاترین ارتفاعات کوه های استان، برگزاری فعاليت های گردشگری ورزشی چون کوهنوردی، صخره نوردی، دوچرخه سواری کراس، اسکی روی برف (در مناطق برف گیر)، بانجی جامپینگ و ... اشاره می گردد. با توجه به فصل سرد و گرم برگزاری اسکی روی چمن در فصول گرم قابل انجام است. در استان اصفهان در حال حاضر دو پیست اسکی فریدون شهر و لردگان جهت برگزاری تورهای ورزشی زمستانه و پیست اسکی روی چمن کوه صفه قابل ذکر است. با توجه به موقعیت ویژه استان امکان ایجاد پیست های ورزشی زمستانی در دهاقان ، فريدونشهر، داران، چادگان، سميرم، جوشقان قالي و قمصر در آینده وجود خواهد داشت.


شکل3 ـ گردشگری ورزشی کوهستان استان اصفهان


جدول 2ـ ‌مهمترين كوه هاي استان اصفهان
	نام رشته
	حدود
	قله های مهم
	قله اصلی
	ارتفاع (متر)
	مبدا صعود قله اصلی

	رشته کوه دنا
	از گردنه میمند در غرب تا گردنه بیژن در مرکز
	رشته کوه دنا
	کل قدویس، کل شیدا، کل بلبل، کل نقره ای
	کل قدویس
	
	آب ملخ

	
	
	قلل مرکزی
	لوکوره های مرکزی، جنوبی ، مورگل، قاش مستان، برج آسمانی، ماش، هرم، قزل قله
	قاش مستان
	4450
	خفر

	
	
	قلل جنوبی
	سیچانی، حوض، دال، حرا، کرسمی
	حوض دالان
	4350
	گردنه بیژن

	
	از گردنه بیژن تا گردنه خطیر سوخته در جنوب شرقی
	برف کرمو، نول، برف، کرمو و پازن پیر
	پازن پیر
	4262
	شهید

	شاهانکوه
	بخشی از زاگرس
	شاهان و دری
	شاهان
	4040
	سرداب بالا

	کوه فردان
	بخشی از زاگرس
	فردان
	فردان
	3945
	کمران

	کوه دالان
	بخشی از زاگرس
	آنالوجه (داراب شاه) و قله دالان
	داراب شاه
	3915
	آنالوجه

	رشته کوه آخوره
	بخشی از زاگرس
	هشتاد، سنبله، دیکوله، سفیدکوه و قبله (افوس)
	هشتاد
	3904
	چقیورت

	کوههای کرکس
	بخشی از کوههای مرکزی
	کرکس، کوه کمر سیاه، شاهین
	کرکس
	3895
	کشه، طامه، اوره و بیدهند

	کوه علی جوق
	بخشی از زاگرس
	علی جوق
	علی جوق
	3718
	دولت قرین

	گلستان کوه
	بخشی از زاگرس
	گلستان
	گلستان
	3631
	جاده دامنه خوانسار

	کوههای کرگز
	بخشی از زاگرس
	کرگز
	کرگز
	3588
	کامو

	کوه دالان ونک
	بخشی از زاگرس
	دالان ونک
	دالان ونک
	3492
	ونک

	کوه اردهال
	بخشی از کوههای مرکزی
	اردهال ، ولی جیا ، پلنگابی
	اردهال
	3463
	نشلج

	کوه مارشنان
	بخشی از کوههای مرکزی
	مارشنان
	مارشنان
	3330
	زفره

	کوه ونیزان
	بخشی از زاگرس
	ونیزان
	ونیزان
	3200
	دهنو

	کوه الوند گلپایگان
	بخشی از زاگرس
	الوند
	الوند
	3111
	چشمه خضر

	کوه عربستان
	بخشی از زاگرس
	دره کله
	دره کله
	3107
	حسن رباط

	کوه میل
	بخشی از کوههای مرکزی
	میل
	میل
	3035
	علون آباد

	دوروچین
	بخشی از کوههای مرکزی
	دوروچین (دورچمن)
	دوروچین
	3002
	اردستان

	رشته کوه ماهدشت
	بخشی از کوههای مرکزی
	کلاه قاضی و شاه کوه
	کلاه قاضی
	2534
	اصفهان

	کوه صفه
	بخشی از کوههای مرکزی
	صفه
	صفه
	2257
	اصفهان



2ـ 5ـ 3ـ گردشگری ورزشی غارهای استان اصفهان
یکی از پدیده های جالب کره خاکی وجود حفره های زیرزمینی (غارها) و آب های جاری در آن است. شناخت این گونه غارها و آب ها از نظر نوع، مقدار، جریان، سردی و گرمی از یک طرف و شکل، جنس، ساختمان و بالاخره کوچکی و بزرگی حفره ها و دالان های زیرزمینی از سوی دیگر علاقمندان زیادی را به خود جلب کرده است ]قره نژاد، 1388[.
در استان اصفهان غارهای طبیعی زیادی نیز وجود دارند که بعضی از آنها از جمله زیباترین و مهمترین غارهای ایران به حساب می آیند. می توان به غار آبی زیبای دنگزلو اشاره کرد که در روستای دنگزلو از روستاهای منطقه پادنا قرار دارد. این غـار با طول تقریبی 400 متر در ارتفاع 2400 متـری از سطح دریا و در دامنه ارتفاعات نوول، دارای 7 تالاب که می توان به وسیله قایق از آنهـا بازدید کرد است . از موارد دیگر می توان به غار پریان اشاره کرد که در شرق شهر میمه واقع است. نزدیک به همین منطقه غار آهکی کلهرود در دامنه های جنوب غربی کرکس است که با طول 3000 متر بعد از قوری قلعه، دومین غار طویل ایران است. جدول 3، مهمترین غارهای استان اصفهان را نشان می دهد. با توجه به جدول 3، غارهای استان اصفهان از جمله غارهای مورد توجه توریست های ورزشی در رشته های غارنوردی و صخره نوردی می باشد و در ایام مختلف سال گردشگران فراوانی را به خود جذب می کند.

جدول 3 ـ مهمترین غارهای استان اصفهان
	نام غار
	محل
	درجه سختی
	ملاحظات

	غار فريدون

	در 18 كيلومتري باختري
	بسیار دشوار
	در درون غار تونلي به دست مردمان باستان كنده شده است. رفت و آمد به درون اين غار بدون طناب و ابزار كوهنوردي دشوار است. بازدید از غار فقط با تجهیزات کامل غارنوردی و صخره نوردی

	غار يخ

	در ارتفاع 3850 متري كوه دنا مابين دو قلة معروف به نامهاي قدوس و بیژن
	بسیار دشوار
	درون غار ستوني از يخ به ارتفاع 80 متر و قطر 14 متر ديده شده است و در انتهاي غار درياچه زيبايي مملو از قطعات يخ شناور مشاهده گرديده كه بسيار جالب است. بازديد از اين غار احتياج به وسايل فني دارد و بدون طناب ورود به اين غار غير ممكن است.

	غار شاه قنداب

	45 كيلومتري آباده و 35 كيلومتري رامشه
	متوسط
	انتهاي آن سه ستون بسيار زيبا كه از استالاكميت تشكيل گردیده است و حوضچه هاي آب فراواني درون غار وجود دارد.

	غار چاه وزمه (كلهرود)

	در نزديكي آبادي كلهرود در 30 كيلومتري شهر مورچه خورت
	دشوار
	غار از يك دهليز اصلي تقريباً به طول 100 متر كه به تالار عظيمي به طول 120 متر و عرض 50 متر مي رسد. دومین غار طویل ایران.

	غار پلنگ

	در 12 كيلومتري كمه از بخش سميرم و در جنوب شهرضا
	متوسط
	دهانه باریک، طول غار 95 متر است.

	غار افغان

	42 کیلومتری مبارکه
	
	دهانه غار 5 متر و به صورت قیفی، دهانه باریک و دارای جاده باریک 6 متری است.

	غار نياسر

	30 كيلومتري شمال غربي كاشان
	متوسط
	دهانة غار به عرض 5/3 متر و ارتفاع 5/2 متر رو به شمال قراردارد. داراي سه انتهاي، سطحي، عمقي و زيرزميني است

	غار چاه ارازه
	24 کیلومتری شرق مورچه خورت
	دشوار
	دهانه چاه 70 متر و عمق 25 متر دارد.

	غار کش ریز
	190 کیلومتری جاده تهران ـ اصفهان، رحمت آباد
	دشوار
	دارای 3 غار، سفالینه های باستانی درون غار



2ـ 5ـ 4ـ گردشگری ورزشی بیابان ها و کویرها استان اصفهان
مساحت قلمرو بيابان در استان اصفهان 4028075 هكتار معادل 8/49 درصد سطح استان گزارش گردیده است. این گستره در شهرستان های آران و بیدگل، اردستان، کاشان، نائبن، نطنز، خور و بیابانک، برخوار و میمه و بخش های ورزنه و جرقویه استان اصفهان واقع گردیده است.
بهره برداری از قابلیت گردشگری ورزشی تپه های ماسه ای کویر مرنجاب، کویر حسن آباد جرقویه و ورزنه در راستای برگزاری تورهای ورزشی کویرنوردی، مسابقات رالی کویر، مسابقات موتورسواری، مسابقات شترسواری، مسابقات ماراتن صحرا، اسکی روی ماسه، مسابقات گلایدر و پاراگلایدر و ...  قابل ذکر می باشد.



شکل4 ـ گردشگری ورزشی کویرهای استان اصفهان

2ـ 5ـ 5ـ سایر بخش های گردشگری ورزشی استان اصفهان
2ـ5ـ5ـ1ـ ورزش های گروهی (حرفه ای ـ رقابتی)
این بخش شامل ورزش های حرفه ای و رقابتی است که در قالب مسابقات و رویدادهای ورزشی با جذب تعداد کثیری از علاقمندان به آن صورت می گیرد. در زمینه ورزش پرتحرک فوتبال، حضور دو تیم قدرتمند فولاد مبارکه سپاهان و ذوب آهن در لیگ فوتبال کشور، استان اصفهان را به قطب گردشگری ورزشی کشور در این بخش تبدیل کرده است.
استان اصفهان در زمینه سایر شاخه های ورزشی حرفه ای نظیر فوتسال، والیبال، بسکتبال، شنا، قایقرانی، دوچرخه سواری و ... از موقعیت درخشانی در کشور برخوردار است که این عامل زمینۀ مساعد در جهت جذب دوستداران این رشته ها فراهم آورده است.
2ـ 5ـ 5ـ 2ـ ورزش های هوایی
استان اصفهان یکی از قطب های مهم ورزش های هوایی کشور است. وجود کارخانه هواپیماسازی هسا در شهرستان برخوار و میمه و برخورداری از تعداد مطلوبی از فرودگاه های آموزش هوایی نظامی و غیرنظامی در استان زمینه را برای حضور توریست های این شاخه ورزشی ایجاد کرده است. 
2ـ 5ـ 5ـ 3ـ ورزش های محلی و سنتی
حضور ایلات و عشایر استان اصفهان و برگزاری مسابقات ورزشی در شاخه های مختلف، توجه به بازیهای بومی و محلی در استان اصفهان، توجه به ورزش های زورخانه ای و مدون کردن قوانین برای ایجاد هیأت ها و فدراسیون های مرتبط با این رشته های ورزشی می تواند زمینه حضور توریست های ورزشی علاقمند به این بخش ها را در استان فراهم نمایند.

3- نتيجهگيري و ارائه راهکارها
ورزش، بهانه اي مطلوب براي جذب و جلب گردشگران بوده و گردشگري ورزشي، راهي براي دستيابي به اين مهم است. از آن جا که اين بخش، تنها در برگيرنده حوادث و رويدادهاي ورزشي نيست؛ به گردشگري ورزشي، نه تنها به عنوان تماشاي يک حادثه کوتاه مدت ورزشي، بلکه به عنوان سفيري براي فرهنگ و تمدن کشورها و عاملي مهم براي سفر، نيز بايد توجهي خاص شود. گردشگری ورزشي، به دليل اين که به زبان يا فرهنگي خاص محدود نيست، همه فرهنگ ها را دربر مي گيرد و اين براي کشورهايي که به دلايل خاص اعتقادي و ديني در جذب گردشگر ناموفق بوده اند، بستري مناسب را فراهم مي سازد. در کنار موارد ياد شده به دليل اين که امروزه صنعت گردشگري نقش ويژه اي را در اقتصاد جهاني بر عهده گرفته و با توجه به بحث ارز آوري براي کشورهاي ميزبان رقابت هاي بين المللي و جهاني، اهميت اين زيرمجموعه از صنعت ، بيش از پيش نمود پيدا مي کند.
فارغ از اثرات اقتصادي گردشگري ورزشي، اين بخش در ايجاد احساس غرور و سربلندي، وجدان کاري و سخت کوشي، احترام به قانون و قانون پذيري، حس رقابت و انگيزه پيشرفت نيز تاثيرگذار است. به طور قطع، در عصر ارتباطات، ايران به عنوان يک کشور داراي فرهنگ و پتانسيل هاي قوي براي جذب گردشگر، بايد به دنبال راه هاي مناسبي براي معرفي خود به جهانيان باشد که با توجه به حضور ورزشکاران ملي در مسابقه هاي بين المللي و هم چنين ميزباني برخي از رقابت هاي جهاني، مي توانيم از گردشگري ورزشي  به عنوان ابزار و کليدي براي اين ارتباط، بيشترين و بهترين بهره وري را داشته باشيم .
از آنجا که استان اصفهان همیشه در میادین رقابت ها و رویدادهای بین المللی، ملی و منطقه ای همیشه حرفی برای گفتن داشته است و با توجه به توانمندی های استان در زمینه گردشگری ورزشی ضروری است که دست اندر کاران حوزه گردشگری و ورزش به این مهم توجه کافی مبذول نموده و با مد نظر قرار دادن شرایط اجتماعی، فرهنگی، محیط زیست و ... استان نسبت به سیاست گذاری های جدید گردشگری استان و بازنگری سیاست های گذشته همت گمارند تا ان شاء الله تا سال 1394 به شعار «گردشگری بر مبنای ورزش با ارزش و با اقتدار استان» نایل آییم و اصفهان را پایتخت گردشگری کشور بنماییم. 
راهکارها
1. تبلیغات و معرفي صنعت گردشگري و گردشگري ورزشي به عموم مردم و به ورزشكاران كشورهاي خارجي از طريق ورزشكاران ايراني كه براي حضور در مسابقات بين‌المللي به كشورهاي ديگر سفرمي‌كنند.
2. تهية بانك اطلاعاتي جامع و دقيق در مورد مسائل مربوط به اين صنعت (ميزان ورود و خروج گردشگر، درآمد حاصله و مانند اينها) در استان اصفهان.
3. فعال سازی آژانس های تخصصی برگزار کننده تورهای گردشگری در استان اصفهان.
4. مسيريابي و مكان يابي مناسب براي انجام ورزش هاي سازگار با طبيعت استان اصفهان.
5. شناسايي و ارزيابي ورزش هاي شاخص در استان اصفهان.
6. ارزيابي وسعت بازار اين صنعت در دو بخش تابستاني و زمستاني.
7. آناليز فوايد اقتصادي مشاركت گردشگران ورزشي در استان اصفهان.
8. استفاده از بخش‌های خصوصی توسعه امر گردشگری ورزشی.
9. آموزش مداوم و روز آمد كردن دانش كارشناسان و متخصصان اين حرفه.
10. تأسيس رشتة دانشگاهي تخصصي با مفاهيم گردشگری ورزشي.
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